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Oturum 1 Boéliim 9: Pazarlama nedir? Pazarlama ipug¢lar ve piif noktalari

Baslik: Pazarlama nedir? Pazarlama ipugclar ve pif noktalar:

1 saat
Cevrimici Uzaktan egitim
Yiz yiize o E)grenmegu (Ogrenme Platformu)
Karma o O
Zaman: Zaman: Zaman: 1 saat

Secimle ilgili notlar:

* Egitmen, ilgilenen égrencilerin yerini, mevcut dgretim alanini ve kaynaklarini,
sosyal durumu vb. Goz éntinde bulundurarak kurs verme yéntemini segecektir.

e Pazarlamanin ne oldugunu anlayin
e Is diinyasinda pazarlamanin faydasini anlayin
e Bir pazarlama kampanyasi olusturmanin temel adimlarini anlayin

e Markalasmanin 6nemini anlayin

LO1: Ogrenciler pazarlamanin ne oldugunu anlayacaklar
LO2: Ogrenciler pazarlamanin temelini belirleyebilecekler
LO3: Ogrenciler markalasmanin énemini anlayabilecekler

LO4: Ogrenciler, bir is kampanyasi olusturmak i¢in temel adimlar:
anlayabilecekler.

LO5: Ogrenciler, trendleri ve pazarlama stratejilerinde neleri dikkate
almalar gerektigini takip edebilecekler.

Ders Ogesi: Egitimciler i¢in yontem Gerekli kaynaklar):
(ler) ve talimatlar:
Giris - Ogretmenden - PC / Diziistii
. dersin amaci Bilgisayar ve
(Ideal grup .bloyutu hakkinda kisa bir Zoom, Teams
sunlar olabilir: 1-10) giris. veya diger
- Buzlari kir benzer
(6nerilen egzersiz) platformlar
Tartisma: Simif (cevrimici
liyelerinizden canli ders
"pazarlama” dagitimi)

kelimesiyle ne
anladiklarini ifade
etmelerini isteyin
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Faaliyet 1: Kursun Oturumun
ogrenme hedeflerini hedeflerinin kisa - PC/ Diziisti
sunmak sunumu Bilgisayar ve

Zoom, Teams

Faaliyet 2: Pazarlamanin Ogretmen, veya diger
ne oldugunu aciklayin ve ogrencilere secilen benzer
belirlenen ipu¢larim ve videoyu gosteren platformlar
piif noktalarini sunun pazarlama (cevrimigi
konusuyla canl ders
oturuma dagitimi)
baslayacak: - Geng Gogmen
Ogretmen daha Girisimciler
sonra Kilavuzda icin Kilavuz
belirtilen ipuglarin B6lim 9
ve puf noktalarini Pazarlama ve
sunacaktir. iletisim
Derste belirlenen I(lljezlz;;rllama
pazarlama Nedir?:
ipuclarini ve pif Pazarlama
noktalarini sinifa ipuclari ve Piif
Ipuclan ve Fut
sunun Noktalari;
Anladiklarindan ve Daha Fazla
geri bildirim Pazarlama
sagladiklarindan ipuclari ve Piif
emin olmak i¢in N
oktalar1)
sinifla etkilesim
kurmak
Faaliyet 3: Ogrencilerin Egitmen dnerilen - PC/ Diziistii
bagimsiz uygulamalari alistirmalardan bir veya Bilgisayar ve

daha fazlasini segebilir : Zoom, Teams

- (6nerilen alistirma
1) Pazarlama i¢in
onemli olan ana
platformlardan biri
sosyal medyadir.
Ogrencilerden, is
fikirleri icin hangi
sosyal medyanin
daha uygun
oldugunu
belirlemelerini
isteyin.

Neden bu
platformu sectiler?
Hangi icerik
hedeflerini
cekebilir?

- veya diger

benzer
platformlar
(cevrimici
canli ders
dagitimi)
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Gorevlendirmeden
sonra
katilimcilardan
sosyal medya
acisindan
belirlediklerini
grupla
paylasmalarini
isteyin.

(6nerilen alistirma
2) Ogrencilerden
sunlari
yapmalarini
isteyin:

o Logonuzu
ve USP'nizi
olusturun

o Hedef
grubunuza
/
sloganiniza
ulasmak
icin
hashtag

o Yenilik,
girisimcilik,
liderlik
uzerine
alinti

(onerilen alistirma
3) Ogrencilerden is
fikirlerini dikkate
alarak bir reklam
kampanyasi i¢in

bir plan
olusturmalarini
isteyin
Etkinlik Sonrasi siif iiyelerine
Tartisma oturum boyunca

neler 6grendikleri
ve pazarlama
alaninda baska
ipuclari veya pif
noktalar1 olup
olmadig1 hakkinda
sorular sorun.

olmayan

Gayri resmi ve resmi

Onerilen egzersizlerin sézlii incelemesi
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Yiiz yiize: power point sunumu, basili ders, ddev (ler) i¢in basili calisma sayfalari

Uzaktan egitim - Cevrimici 6grenme: power point sunumu, dersin pdf versiyonu,
odev (ler) i¢in .docx calisma sayfalari

Uzaktan egitim - Moodle - Kursun proje Moodle platformunda yayinlanacagi
durum i¢in aymni

- Ogrenciler pazarlama amaciyla sosyal medyaya odaklanmalidir. Bir anket
yapmali ve gorev icin belirlenen sorulari cevaplamalidirlar.

Egitmenler icin ek notlar ve ipuglari

Glinlimiizde sosyal medya pazarlama promosyonunda ¢ok 6nemli bir konuma sahip oldugundan,
verilen goreve iliskin fikirlerle ylizlesmek 6nemlidir. Her katilimci, sadece 68retmene ¢alismalarini
gayri resmi degerlendirme icin sunsa bile, bu durumda olacaktir.




